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EXAMINATION FEBRUARY-MARCH 2024 

BACHELOR OF COMMERCE (EXTERNAL) 

(THIRD YEAR) 

MARKETING – III 
 

[Time: As Per Schedule]  [Max. Marks : 100] 

Instructions: 

1. Fill up strictly the following details on your answer book 

a. Name of the Examination : BACHELOR OF COMMERCE 

(EXTERNAL) (THIRD YEAR) 

b. Name of the Subject : MARKETING – III 

c. Subject Code No : 2108002203050041 / 2108002203060004 

2. Sketch neat and labelled diagram wherever necessary. 

3. Figures to the right indicate full marks of the question. 

4. All questions are compulsory. 

Seat No: 

      

 

 

 

 

Student’s Signature 

 

 

Q.1  સંક્ષિપ્તમ ં જવ બ આપો : 

Answer in Brief : 

 

20 

 a નમૂનાની વ્યાખ્યા આપો. 

Define Sampling. 

 

 

 b ગુણાત્મક ડેટાનો તમારો અર્થ શુું છે ? 

What do you mean by Qualitative Data? 

 

 

 c સમય શ્રેણી વિશ્લેષણ વ્યાખ્યાવયત કરો. 

Define Time Series Analysis. 

 

 

 d માકેવટુંગ વનયુંત્રણ વ્યાખ્યાવયત કરો. 

Define Marketing Control. 

 

 

 e ડોમેવટટક માકેવટુંગનો તમારો અર્થ શુું છે ? 

What do you mean by Domestic Marketing? 

 

 

 f ચેનલ વનયુંત્રણ વ્યાખ્યાવયત કરો. 

Define Channel Control. 
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 g કન્ઝ્યુમર વડલાઇટર્ી તમારો મતલબ શુું છે ? 

What do you mean by Consumer Delight? 

 

 

 h સામાવિક માકેવટુંગ દ્વારા તમારો અર્થ શુું છે ? 

What do you mean by Social Marketing? 

 

 

 i માકેવટુંગ સુંશોધનને વ્યાખ્યાવયત કરો. 

Define Marketing Research. 

 

 

 j િેચાણની આગાહીની કેઝયુઅલ પદ્ધવતર્ી તમારો શુું અર્થ છે ? 

What do you mean by Casual Method of Sales Forecasting? 

 

   

Q.2  માકેવટુંગ સુંશોધન પ્રવિયાને વિગતિાર સમજાિો. 

Explain Marketing Research Process in detail. 

16 

  

અથવ  

OR 

 

 

Q.2 (a) આુંતરરાષ્ટ્ર ીય માકેવટુંગ વનણથયોન ેઅસર કરતા પવરબળો સમજાિો. 

Explain Factors affecting International Marketing Decisions. 

 

8 

 (b) યોગ્ય ઉદાહરણો સાર્ે સુંવિપ્તમાું પદ્ધવતસરની રને્ઝડમ સેમ્પવલુંગ પદ્ધવતની ચચાથ 

કરો. 

Discuss briefly Systematic Random Sampling method along with suitable 

examples. 

8 

   

Q.3 (a) માુંગની આગાહીનો ખ્યાલ સમજાિો. 

Explain the Concept of Demand Forecasting. 

 

8 

 (b) સામાવિક માકેવટુંગનો ખ્યાલ કેિી રીત ેવિકવસત ર્યો? ટૂુંકમાું સમજાિો. 

How the concept of Social Marketing was evolved? Explain in brief. 

 

8 

 અથવ  

OR 

 

 

Q.3 માકેવટુંગ ઓવડટનો અર્થ શુું છે? તેના લિણો સમજાિો. 

What do you mean by Marketing Audit? Explain its features. 

16 
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Q.4  ચેનલ વડઝાઇન પ્રવિયામાું સામેલ વિવિધ પગલાઓ સમજાિો. 

Explain different Steps involved in Channel Design Process. 

16 

  

અથવ  

OR 

 

 

Q.4 અ માકેવટુંગ પ્લાવનુંગની લાિવણકતાઓની ચચાથ કરો. 

Discuss the characteristics of Marketing Planning. 
 

8 

 બ માકેવટુંગ ઓવડટના ઘટકોને વિગતિાર સમજાિો. 

Explain in detail Components of Marketing Audit. 

8 

   

Q.5 િેચાણની આગાહીની પ્રવિયા વિગતિાર સમજાિો. 

Explain Process of Sales Forecasting in detail. 

16 

  

અથવ  

OR 

 

 

Q.5 સામાવિક માકેવટુંગના માકેવટુંગ વમશ્રણ તત્િો સમજાિો. તમે સામાવિક માકેવટુંગ માટે 

માકેવટુંગ યોિના કેિી રીત ેવિકવસત કરશો ? 

Explain Marketing mix elements of Social Marketing. How will you develop a 

marketing plan for social marketing? 

 

16 

Q.6  ટ ંકી નોધંો લખો (કોઈપણ બે) 

Write Short Notes Any Two : 

 

16 

 1. માકેવટુંગ ઓવડટ. 

Marketing Audit. 

 

 

 2. ટપધાથના પાયા. 

Bases of Competition. 

 

 

 3. વિવિધ પ્રકારની શવિ. 

Different types of power. 

 

 

 4. નલ માકેવટુંગ અને ડોમેવટટક માકેવટુંગ િચ્ચેનો તફાિત. 

Difference between International Marketing and Domestic Marketing. 

 

 

***** 


